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especializacion

Area: Marketing y Gestion Comercial Inicio
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Virtual en vivo Martes S/1,900*
6:30 p.m. a 10:30 p.m.

Duracion: 24 h /1.5 meses

*Pregunta por nuestros descuentos y consulte por los términos y condiciones con nuestros asesores de venta.
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ACERCA DEL CURSO
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*La EPG de la UPC se reserva el derecho de hacer cambios en la plana docente.
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Temario®*

Estrategia de Canales

Conceptos de Retail Marketing

El Retail Moderno y Tradicional

Clasificacion y Formatos de Retail Moderno: Supermercados,
Tiendas por Departamentos, Centros Comerciales

Retail Moderno: Autoservicio

Retail Moderno: Moda

Retail Moderno: Otros Sectores

Estructura del Retail peruano

N
N
N
N

Lkl

Decisiones de Retailer

Gestion de Operaciones en el Retail
Marcas Propias

Shopper Marketing

Customer Journey

Principios y Conceptos de Category Management
Gestion de Surtido

Implementacion del Category Management
Benetficios de Category Management

Ratios importantes del Category Management

Principios y Conceptos de Trade Marketing
Funcionas del Trade Marketing
Negociacion con Retail

Punto de Venta y Visual Merchandising
KAM: Funciones y competencias

N  Principales Indicadores de Gestion KPI
N Matematicas para Retail

N Pricing para Retail

N ROI para Retail

LKLKKUK
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Transformac1on Digital aplicada al Retail
E-Commerce y Omnicanalidad
Innovaciones en Retail

Industria vs Ecosistemas en Retail

Retail Sostenible
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*La EPG de la UPC puede realizar ajustes en el contenido y/o programacion académica si fuese necesario, garantizando siempre la calidad y continuidad del programa
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