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18:30 a 22:30

*Pregunta por nuestros descuentos y consulte por los términos y condiciones con nuestros asesores de venta.
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DOCENTE

*La EPG de la UPC se reserva el derecho de hacer cambios en la plana docente.
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Temario**

N Introduccion y Definicion de Conceptos

N Estructura General del Plan Comercial Integral

Ellider del proceso

Metas generales de la empresa

Estrategias para el Crecimiento

Alcance del Plan Comercial Integral

Informacion macroeconomica y de la industria

L K K K k Kk

Preparacion para el Planeamiento Estratéegico

N En preparacion para el Planeamiento Estratégico — Continuacion

N El trabajo de campo

N Presentacion de Trabajo Final

N Test

N Elproceso de Planeamiento Estratéegico: del analisis a la
toma de decisiones.

N  Esquema (framework) paso a paso para el planteamiento del
Plan Comercial Integral

N Disenio de estrategias y acciones Comerciales a traves
de caso practico

N Continuacion del Esguema para el armado del
Plan Comercial Integral (framework) hasta la
Evaluacion ynanciera.

N  Quiéen elabora el PCI, participacion y yrmas

N Tncentivos para el cumplimiento de objetivos en el
area comercial

N Kick 0° — Presentacidn interna y externa

N Ejecucion - Revision continua vs objetivos, Ajustes y reinicio

N Exposicion de Trabajos Finales a discrecion del protesor.

**Siguiendo nuestro principio de actualizacion constante, la malla curricular esta sujeta a modificaciones.
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